Zarzadzenie 4 7‘5)( d 7/ a
Prezydenta Miasta Pily
z dnia 24 lutego 2016

w sprawie przeprowadzenia konsultacji spolecznych dotyczacych

tzw. ,,Kodeksu reklamowego”

Na podstawie art.30 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (Dz. U.
z 2015 r. poz. 1515 ze zm.), Uchwaly Nr IX/119/15 Rady Miasta Pity z dnia 30 czerwca
2015 r. w sprawie zasad i trybu przeprowadzania konsultacji spotecznych na terenie
Miasta Pity (Dz. Urz. Wojewodztwa Wielkopolskiego z 2015 r. poz.4458), zarzadzam co

nastepuje:

§ 1. Zarzadza si¢ przeprowadzenie konsultacji spotecznych, ktorych celem jest
zebranie od mieszkancow Pity opinii, w sprawie tzw. ,Kodeksu reklamowego”.
Powyzsze opinie beda brane pod uwage przy opracowaniu projektu uchwaty Rady Miasta
Pily w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow

jakosciowych oraz rodzajow materiatéow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

§ 2. Teren objety konsultacjami — Miasto Pita. Uprawnionymi do wziecia udziatu

w konsultacjach sa mieszkancy miasta, ktorzy w 2016 roku bedg mieli ukoniczone 16 lat.

§ 3. Konsultacje spoleczne odbeda si¢ w okresie od 25 lutego 2016r. do 31 marca
2016r.

§ 4.1. Konsultacje spofeczne zostang przeprowadzone poprzez przyjmowanie
opinii, za pomocg ankiety stanowigcej zatacznik nr 1 do zarzgdzenia.

2, Ankieta jest dostgpna na stronie internetowej Urzedu Miasta Pily,
w Biuletynie Informacji Publiczne; i na stronie internetowe;
www.konsultacjespoleczne.pila.pl. Ankieta dostepna jest rOwniez w wersji papierowej w

Biurze Obstugi Interesanta w Urzgdzie Miasta Pity.



§ 5. Wypelniong ankiet¢ mozna przekaza¢ poczta tradycyjna na adres Urzad
Miasta Pily, Miejska Pracownia urbanistyczna, Plac Staszica 10, 64 — 920 Pila, osobiscie
do Kancelarii Gléwnej Urzedu Miasta Pity, lub za posrednictwem wiadomosci
elektronicznej przestanej na adres mpu@um.pila.pl. Liczy si¢ data wptywu zgloszenia do
Urzedu Miasta Pily.

§ 6. Informacja o wynikach konsultacji zostanie podana do publicznej
wiadomosci w terminie 21 dni od daty ich zakonczenia, na stronie internetowej Urzedu

Miasta  Pily, w  Biuletynie Informacji  Publicznej oraz na  stronie
www.konsultacjespoleczne.pila.pl

§ 7. Jednostka odpowiedzialng za przeprowadzenie konsultacji w tym udzielanie
wyjasnien jest Miejska Pracownia Urbanistyczna Urzedu Miasta Pity.

§ 8. Wykonanie zarzadzenia powierza si¢ dyrektorowi Miejskiej Pracowni

Urbanistyczne;.

§ 9. Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem podjecia i podlega umieszczeniu
na stronie www.pila.pl, Biuletynie Informacji Publicznej, ogloszeniu przez
rozplakatowanie na terenie Miasta Pily, podaniu informacji w prasie lokalnej, radiu,

telewizji i Internecie.

w z. PREZYDENTX MIASTA

e
Krzysztof Szewc
Zastepca Prezydenta



Zalgcznik Nr'1 ‘ff-?{ by )e
do Zarzadzenia Nr
zdnia 7% M€7‘a olE,

ANKIETA

1. Czy sadzi Pan/Pani, ze widoczny jest nadmiar reklam na terenie miasta Pily?
(tak/nie/nie mam zdania) *

2. Czy korzystal Pan/Pani z informacji widniejacych na no$nikach reklamowych w miescie
i jak czesto? (nigdy/rzadko/kilka razy/czesto)*

3. Czy w Pile znajduja sie osiedla, dla ktérych nalezatoby ograniczy¢ ilos¢ reklam, jezeli tak to
ktore?
(Koszyce/Jadwizyn/Podlasie/Motylewo/Gorne/Srodmiescie/Gladyszewo/Staszyce/Zamose)*

4. Czy Pana/Pani zdaniem lokalizowanie reklam powinno zosta¢ ograniczone czy powinno by¢
zakazane?

[ ograniczone

zakazane

tak | nie nie mam zdania tak nie nie mam zdania

| na rusztowaniach
‘budowlanych

na plotach, murach,
balustradach itp. i

na elewacjach
budynkow

Prosze zaznaczy¢ X jedna mozliwa odpowiedz dla kazdego wiersza

5. Czy uwaza Pan/Pani, ze nalezy okresli¢ standardy wykonania szyldéw oraz tablic
reklamowych?

N szy_ldy _ tablice ;éidamowe

tak | nie nie mam zdania tak | nie nie mam zdania

rodzaj materiatu .

kolorystyka

wielkosé

powierzchnia
reklamy

W odpowiedniej kratce prosze zaznaczy¢ X

6. Czy nalezy okresli¢ standardy wykonania ogrodzen?

ogrodzenia

tak nie nie mam zdania

rodzaj materialu

kolorystyka

wielkosé




W odpowiedniej kratce prosze zaznaczyé X

7. Czy w Pile nalezy zakaza¢ grodzenia osiedli wielorodzinnych? (tak/nie/nie mam zdania) *

8. Czy zgadza si¢ Pan/Pani z opinia, ze nalezy wprowadzi¢ z tytutu lokalizacji tablic
reklamowych i1 urzadzen reklamowych dodatkowa opfate reklamowa? (tak/nie/nie mam
zdania)*

9. Czy ma Pan/Pani wilasne spostrzezenia i uwagi dotyczace szyldow, reklam obiektow mate;j
architektury oraz ogrodzen w miescie? Jezeli tak to jakie?

....................................................................................................................................................
....................................................................................................................................................
....................................................................................................................................................

10. Proszg zaznaczy¢ osiedle, na ktorym Pan/Pani mieszka.
(Koszyce/Jadwizyn/Podlasie/Motylewo/Gorne/Srodmiescie/Gladyszewo/Staszyce/Zamosé ) *

* nalezy podkre$li¢ wybrana odpowiedz
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Zastelca Prezydenta




Uzasadnienie do Zarzadzenia
Prezydenta Miasta Pily
z dnia 24 lutego 2016

w sprawie przeprowadzenia konsultacji spolecznych dotyczacych

tzw. ,,Kodeksu reklamowego”

Ustawa krajobrazowa (o zmianie niektorych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi
ochrony krajobrazu) przyznala samorzadom kompetencje w postaci mozliwosci podjecia
uchwaty regulujacej przestrzen publiczng i lokalny krajobraz. Nowe przepisy przewiduja

wprowadzenie tzw. ,,Kodeksu reklamowego™ oraz oplaty reklamowej.

Przeprowadzone konsultacje spoteczne majg na celu zebranie od mieszkancow Miasta
Pily opinii i propozycji dotyczacych zalozen tzw. Kodeksu reklamowego, ktore zostang
wykorzystane w dalszych pracach w celu opracowania projektu uchwaty Rady Miasta
Pily w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow

jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.




